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1. MANUAL DE IDENTIDADE
CORPORATIVA 2M

Este manual de identidade corporativa responde aos criterios
que se fixan na sua presentacion oficial o dia 1 de decembro
de 2023, polo que se aproba o uso dos elementos basicos da
Identidade corporativa polo Cluster da Industria do Deporte e
o Benestar de Galicia.

Neste documento incluense os aspectos constitutivos da
identidade visual que conforman a imaxe corporativa do
proxecto 2M (Dous Millons) creada polo Cluster da Industria
do Deporte e o Benestar de Galicia, e ten por obxecto a
definicion e regulamento dos usos e aplicacions dos
simbolos corporativos de 2M.

Os elementos basicos desta identidade son: o logotipo,
elemento que actuard como unidade minima de
Identificacion, o imagotipo corporativo formado pola
expresion “Un Plan de Gran Relevancia Social” e a tipografia
Montserrat (Regular), gue € publica e accesible a todo o
mundo.
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O manual de identidade corporativa € un documento de uso ineludible na aplicacion dos
elementos de identidade corporativa que nel se definen, dado o seu caracter normativo.
Pero sobre todo, € una guia de consulta a que se debe acudir para garantir o bo uso da
imaxe grafica de 2M e de de todas as marcas que forman parte da sda contorna.

O seguimento das pautas reunidas neste manual sobre 0s usos permitidos e non
permitidos de logotipo e imagotipo garante que non se distorsionara a identidade visual
de 2M, asi como as normas de convivencia con logotipos e identidades pertencentes a
outros entes e organismos integrantes do sector.

Todas as reproducions que se fagan dos diferentes elementos do manual deberdan ser
sempre copia fiel do orixinal e das suas posibles versions, e produciranse sempre coa
mellor calidade que ofreza o soporte no que se plasmen, sexa impresion, en pantalla, etc.

As pezas non definidas neste manual realizaranse respectando os criterios xerais e o estilo
marcado por este.

O seu uso é obrigado para todos os organismos colaboradores co Cluster da Industria do
Deporte e o Benestar de Galicia na definicion de elementos graficos de comunicacion, asi
como para os fornecedores de soportes graficos, como: axencias de publicidade, estudios
de deseno grafico, imprentas, creadores audiovisuals, etc.
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2. COMUNICACION:
COMO PRESENTAR O PROXECTO 2M:

“*O Plan 2 Milléns € un proxecto impulsado polo Cluster Galego da Industria do Deporte
e 0 Benestar que ten por obxectivo chegar aos 2 milldons de galegos e galegas que
practiguen deporte con regularidade.

Activando a 700.000 persoas antes de 2030 Galicia conseguira ser a comunidade cunha
mMalor taxa de practica deportiva e impactara directamente na economia da nosa terra,
aforrando 700 milldns en gastos sanitarios e xerando mais de 2.000 postos de traballo.”
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3. LOGOTIPO

A unidade minima de identificacion € o logotipo elaborado a
partir da frase “Dous Millons”, sintetizada en “2M" e construida

sobre a base da tipografia “At Hauss Aero”.

Este elemento debe ser un estandar aplicable de forma
coherente e consistente cun obxetivo Unico e claro: garantir o

Mmaior reconecemento de 2M.
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Logotipo
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O identificador basico de 2M ¢ o imagotipo, gue combina o
logotipo co claim de “Un Plan de Gran Relevancia Social” coa
tipografia corporativa — Montserrat — constituindo a marca
grafica principal baixo un sistema de agregacion moi sinxelo,
aplicable a toda a arquitectura corporativa.

A relacion entre os dous elementos — blogue mais texto

na parte inferior — outdrgalle & composicién, xunto coa cor _
e a forma, un nivel de pregnancia que o fai rapidamente

reconecible pola cidadania.

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL
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A verbalizacion de “Un Plan de Gran Relevancia Social”

nunca debera aparecer sen o logotipo.
ImMmagotipo

Manual de |dentidade Corporativa | 2JA



OOODOODOND

&
3

OOOOOOOOOOOOOOOEDOOOOOBOOOOIOOOOOOOOBOOL

3.2. PROPORCIONS

Unha composicion con proporcions opticas.

OOV OOV GO OO

As relacions entre elementos toman como maodulo de
referencia o tamano do claim, seguindo unha serie de
correccion para lograr unha lectura mais organica e sinxela, a
vez que se busca unha maior retencion de atencion.

BOOOOOOOOOOOOOOOOOD

DOOOOOOOOONG
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3.3. AREA DE PROTECCION

A distancia minima que non se debe invadir.

O espazo arredor da marca que debera ser respectado e
gue non podera ser ocupado por outro elemento tomara

como referencia o espazo interior que separa os elementos do
logotipo de 2M.
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3.4. O TAMANO MINIMO
Altura minima que se debe respectar. _

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL 79Mmm / 300px

2IA

2IA | Tamafio minimo logotipo 5mm / 20px

Establecer un tamano minimo axudara a garantizar a
visibilizacion e lexibilidade da marca e as suas declinacions.

Tamarfo minimo imagotipo 26mm / 100px
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3.5. CORES ,
A version da marca principal aplicarase en cor sempre que

se poida e so sobre fondos brancos. A cor principal da

Identidade é (R:8 G:111 B:181), pero a cor podese adaptar a _

distintas cores para encaixar noutros ambitos sempre e cando
. . UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL
o modelo da cor HSB (Hue Saturation Brightness), sexa de

entre 0% e o0 46%.

A versidon en negativo non sofre ningun tipo de variacidon, s o

cambio de cor a branco.

De xeito preferente, a marca grafica aplicarase en negativo

sobre a cor institucional ou, No seu caso, da cor corporativo

wecundario __

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL
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4. USO CON FOTOGRAFIAS

Con fondos fotograficos brancos o brillo do fondo debe

garantir o adecuado contraste da cor corporativa a hora de
aplicar a version en cor corporativa.

Con fondos fotograficos a cor debera aplicarse a version da
marca grafica principal en negativo.

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL
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Non modificar espaciados

Non modificar proporcions e marxes entre os
Nnin forma. elementos.

5. USOS INCORRECTOS d 2 I A

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL

O que non hai que facer.

Para manter a consistencia da marca principal e o uso da
mesma, Non se permitird o emprego de cores gue Non sexan

O azul corporativo ou a versidon en branco e negro, tampoco /

se admitiran filetes, cambios de orientacion, forma, posicion, &/ M
proporcion e marxes entre os elementos. — _

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL

Non utilizar trazos no Non utilizar outras
logotipo. tonalidades que non sexan

as corporativas.
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6. CONVIVENCIA CON OUTRAS MARCAS

A marca principal como moédulo de posicionamento en relacidon a outros organismos.

Para resolver onde val a marca de 2M cando ten que convivir con outras institucions ou marcas, emplearase un criterio de posicion e tamano
unico: igual proporcion e libre orden.

As marcas coas gue conviva nunca superaran en altura ou anchura o alto ou ancho do logotipo. Entre as marcas a separacion sera a separacion
mMinima de poteccion, xa indicada na pax.8.

DEPORTE - . . .
& violencia \‘ GALEGO e o Clister industria
\ eoe DEPORTE GALEGO

XUNTA
DE GALICIA 2 I“

UN PLAN DE GRAN RELEVANCIA SOCIAL
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7. TIPOGRAFIA

Montserrat

(Regular, Black & Black Italic)

“Los viejos carteles y letreros del tradicional barrio de
Montserrat de Buenos Aires inspiraron a Julieta Ulanovsky
para disenar esta tipografia y rescatar la belleza de |a
tipografia urbana surgida en la primera mitad del siglo
XX. A medida que el desarrollo urbano cambie ese lugar,
nunca volvera a su forma original y perdera para siempre
los disenos que son tan especiales y Uunicos. Las letras que
INspiraron este proyecto tienen trabajo, dedicacidon, mimo,
color, contraste, luz y vida, jdia y hoche! Estos son |los tipos
gue hacen que la ciudad se vea tan hermosa. El Proyecto
Montserrat nacid con la idea de rescatar lo que hay en
Montserrat y liberarlo.”

O proxecto Montserrat esta dirixido por Julieta Ulanovsky,

unha desenadora tipografica radicada en Buenos Aires,
Argentina.
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8. APLICACIONS

Onde podo colocar o logo 2M?

Podelo agregar a porta do teu centro deportivo, o cartel do teu evento deportivo, as tuas
equipacions...

A continuacion podes observar alguns exemplos:

2IA

comcILLD
pewoe D

mais£auga
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